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AHAJII3 PETPOCIIEKTUBHOI'O TA CYUYACHOI'O CTAHY IHTEPHET-
PEKJIAMM I MOKJIUBI HAIIPSIMKHA PO3BUTKY *

Y cmammi nposedeno ananiz menoenyiti na punxy Inmepnem-pexnamu, npoananizoeano euou ma
iHCmpyMenmu 0aHo20 PUHKY, BUCGIMIEHO HOBIMHI 3acobu, AKi 6npoeaddiceHi 6 NpaKmuky, ma
3anponoHO8aHO OPUSIHANLHUL IHCMPYMEHM PO3POOKU PEKNIAMHUX NOGIOOMIEHD.

KurowoBi crnoa: InrepHer-pekiama, [ntepHer, 6anep, Rich-media, pexnama.

ITocranoBka nmpodJieMH y 3arajJibHOMY BUIJISIAL. [HTepHET-TEXHOJIOTIT HA0YJIN IIMPOKOTO
PO3IOBCIO/KEHHS B CydacHOMY cBiTi. HaOyBae Bce OinbIIoro 3Ha4eHHs! pO3BUTOK Oi3HECy B
Mepexi [HTeprer. OcTaHHIN 1a€ 3MOTY BUITH Ha SIKICHO HOBHMH PiBEHb 3a0e3Ie4eHHs 3B SI3KiB
MDK OI3HECOBUMH CTPYKTYPaMH i CIIO)KMBayaMu. Pa3zom 3 UM MiBUILY€ETHCS PiBEHb MOTPEO B
03HaHOMIICHHI CIIOXHMBaYiB 3 MOXJIMBOCTSIMH |HTEpHET Ta HaJaHHI IM Pi3HOTO POAY MOCIHYT 3
npoxaxy ToBapis. Llum oO6ymoBineni motpedu B [HTepHET-peKTaMi.

[HTEpHET-peKIIaMa € OHUM 3 HAaNMEPCHEKTUBHIMINX CErMEHTIB PEKIaMHOTO PHHKY, SIKHH
PO3BHBAETHCS LIATEHUMH TeMIamu. [Ipu 1iboMy majneko He BCi MeToan IHTepHeT-peKiamMu €
MO-CIIPaBXHBOMY Ji€eBUMH. barato 3 HUX 3acTapini i BXe HE TPHUHOCATH OakaHOTO
pe3ynIbTaTy peKIaMOAABISM, SKi BUTPAdalOTh Bce OLNbINe i OiNbIIe KOMITIB Ha MPOCYBaHHS
CBOIX MPOAYKTIB y TI00anbHIN Mepexi. Binryk Bim pexiraMu cTae MEHIINM, BOHA OiITBIION0
MIpOI0 HEpBYE CIIOKMBAYiB, HDK CHpUs€ IO3UTUBHOMY CHpPUHHATTIO (OaHepw, cram,
PI3HOMaHITHI HOIITOBI PO3CUIIKH).

3a Takoro pO3BUTKY TMOJii BAaKIMBUM 3aBJaHHSAM € TIOIIYK HOBUX METOMIB Ta
IHCTPYMEHTIB ISl pUHKY [HTEpHET-peKiamu.

AHasi3 ocraHHix JociaikeHb Ta myOmikanid. Hax mnpobGiemu  mijBHINEHHS
ehexTHBHOCTI [HTEepHET-peKIaMK MpaloBaid 0araTo HayKoBIiB, 30kpema: Jleiinekin T.,
3imina O., Komapos B., bakaninceka A., CeniBanos C., Minanes C., lemuenko /1.

1 . . .

Po6ota BukoHyBanacs 3a paxyHoK O01opkeTHuX kKomTiB MOH Ykpainu, Hamanux sk rpant IIpesunenta Yxpainu Ha
BUKOHaHHS HaykoBo-nmochigHoi podorn GP/F27/0080 «MexaHi3M CTpaTerivyHoOro ympaBJiHHS 1HHOBAL[HHUM
PO3BHTKOMY.
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[Ipore, He3BaxkaroUW Ha ICTOTHI HANpaIlOBaHHSA, HEIOCTATHHO  JTOCIIHKCHIMH
3aJMIIUIINCS IMTaHHA 3a0e3MeUeHHsT ePeKTHBHOI B3aEMOIl iHCTpyMeHTiB [HTepHET-pekIamMu
3 ypaxyBaHHSAM iCHYIOUHMX TEHICHIIIH 1 CBITOBOTO IOCBiTy iX 3aCTOCYBaHHS.

HeBupiueni paninie nuTaHHs, 0 € YACTHHOIO 3arajbHoi mpodjeMu. 3 onigy Ha
BUILCBHUKIIA/ICHE HEBUPIIICHNM 3aMIIAETHCS MUTAHHA PO3POOJICHHS HOBOTO €()EKTHBHOTO
Buy [HTEpHET-peKiIaMy, BUKOPUCTaHHS HOBITHIX 1 TPaAWLIMHUX IHCTPYMEHTIB Ta po3poOKa
Ha il OCHOBI peKOMEH/IaMii 010 X e(peKTHBHOTO 3aCTOCYBaHHS

Mera Ta 3aBraHHs craTTi. Buxoasuu 3 nocrasieHoi npoOiieMaTHKK, METOIO AaHOI CTaTTi
€ aHaJIi3 Ta BUSABJICHHS TEHJCHLIH y CTAHOBJICHHI Ta PO3BUTKY PUHKY [HTepHeT-pekIaMu.

BinnoBigHO 0 METH BHIIJICHO OCHOBHI 3aBIaHHS: MPOaHAi3yBaTH CBITOBUH IOCBIf
PO3BUTKY PUHKY IHTEPHET-PEKJIaMH Ta MPOCIiAKYBaTH HasBHI TEHJEHIii; 0XapaKTepu3yBaTH
IHCTpYMEHTH iHTEPHET-PEKIIAMH Ta IX B3a€EMOJIII0 MiXk COOO0I0; NOCTITUTH YKPaTHCHKHAN PHHOK
[HTepHET-peKIamMu, ayJuTOpito ii CHOXKMBaUiB Ta KOPHCTYBAdiB; BUABUTH Ta ONUCATH HOBITHI
TEXHOJIOTII, SIKI BIPOBAKYIOThCA B JAHOMY CEKTOpi, 3allPOIOHYBATH PEKOMEHIaMii 100
i ABHUIICHHS e(eKTHBHOCTI [HTepHET-pekIamu.

OcHoBHuit MaTepiau. [HrepreT-pekama 3apommnacs B CLLIA Ta 6arato B 4oMy 3aBasaye
MOCTIHHOMY PO3BHUTKY I[HTEpHETY, BIIOCKOHAJICHHIO HOTO iICHYIOUMX MOJIMBOCTEH Ta IOSIBI
HOBUX. Ha mouaTky BUKOpPHCTaHHS MapKeTHHIOBHUX IHCTPYMEHTIB B IHTEepHEeTI OcTaHHii
CIIyTyBaB B OCHOBHOMY JIIOJSAM, KOTpi TaK YW iHaKmie Oyau HOB’S3aHi 3 KOMIT IOTEPHUMHU
TEXHOJIOTISIMH Ta MpaIliBHUKAM TEXHIYHHX CIEIiaJIbHOCTEH.

[epmoto crpoboro komepirianizyBatu [HTepHET Oyi0 BBeNeHHS rpadidHUX pPEKIaAMHHUX
MOBIZIOMJIEHb-0aHEepiB Ha CTOpPIHKaX AaMEPHUKAaHCHKOrO IOLIYKOBOTO CaiTy IiJi Ha3BOIO
«Yahoo!». V kinmi 1995 — Ha mouarky 1996 pp. «Yahoo!» mouunae npuiiMaTi 3asiBKM Ha
po3MilieHHsT OaHepiB Ha CTOpiHKax mouryky. Takum uuHOM, IHTepHeTr Oyno BHepiue
BUKOPHCTaHO B SKOCTI YHIBEpCAJIBbHOTO 3aco0y NPOCYBaHHSA TOBApiB Ta MOCHYT, a TaKOX
HIHATTS IMIJPKY KommaHii. 4 Bepecus 1998 p. OyB CTBOpPEHUIA OJIMH 3 TOJIOBHUX KOHKYPEHTIB
«Yahoo!» — «Google». 3aBasku iHHOBAIfHUM PO3pPOOKaM, MOCTIHHOMY YIOCKOHAJICHHIO
norrykoBoi cucteMu Ta inmux cepsiciB (Google AdSense, Google AdWords, Blogger, Gmail
Ta iH.) KOMIIaHis BHHIIA Ha TepenoBi mo3utii [HTepHeT-prHKY. «Googley Boolie mepmoro
3a MOMYJIAPHICTIO Y CBITI MOIIYKOBOI CUCTEMOIO, sika 00pooOiisie 41 mupa 345 mitH 3anuTiB Ha
Micsup (62,4% dacTku Bchoro puHKY). Ha mmatdopmi «Google» 6a3yerscst HaitOinbIma B CBIiTI
cucTeMa oHnaiH-pexitamu — Google AdWords.

Kpim OamepiB, y Toi yac HaOynM IIHPOKOTO BUKOPUCTAHHS €IIEKTPOHHA IIOIITA,
MApTHEPCHKUH Ta BIpyCHUH MapKETHHT, & TAKOX CIaM — PO3CUJIKa KOMEPIIHHOI, MOTITHYHOT
Ta IiHMIOI PeKJIaMH YH IHIIOTO BHAY TOBiIOMIICHH ocobam, SKi HE BHpakanm Oa’kaHHS IX
OTPUMYBATH.

Po3BHBaOYMCH Ta MOCTYIOBO 3aBOMOBYIOUM PHUHOK, CETMEHT iHTEpHET-PEeKJIaMH BUIIIOB
Ha niepenoBi mo3umii B CILIA (puc. 1) [1, c. 15].

BpaxoByloun mnonepeaHiii po3BUTOK PUHKY IHTEPHET-PEKJIaMH, Ha CHOTOJHILIHIA JIEeHb
MOYKHa BHUIUTH TaKi HOro CerMeHTH:

1. Meniiina peknamMa — pO3MIIIEHHS TEKCTOBO-TpadiuHUX (OaHepHHX) pPEKIaMHHUX
MaTepiaiB Ha caiiTax-pecypcax, IO MPEICTABISIOTh CO00r periamHy uronry. OOcsru
MemiiiHoi peknmamu B CIIIA 3a ocraHHI pokM Maibke HE 3MIHIOBAIUCh Yy BiJICOTKOBOMY
3HAUEHHI, aJle 32 PaxyHOK PO3IIMPEHHS PUHKY MOCTIHHO 3pocTaB ii rpomosuii odcsr. Tak, y
2006 p. meniitaa pexnama B CIIA 3aiimana 32% punky — 5,4 mapa goi.; y 2007 p.: 34% - 7,1
mipa non. [2, ¢.10]; B 2008 p.: 33% — 7,6 mupx moxn. (puc. 2) [1, c.10]. 3a mizcymxamu 1-
ro miBpivas 2009 p. moxomm Bim MemiiiHOT peknmamMu  ckiaamud 3,8 wipa  mom.  —
35% punky [3, ¢.10].
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Pucynok I — Obcsaru punky pexjiamu CHIA B 2008 poui 3a cermeHTamMu, y MJpA 10J1.
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Pucynox 2 — BincorkoBe 3naueHHns1 00csAriB Intepuer-pexiamu B CIIIA 3a
cermeHTamu, 2006 — 2008 pp.

Jlo mepenoBHKIB, IO 3aiiMalOTHCS PO3MIMICHHAM MEIIHOI peKiIaMu, MOXKHA BiTHECTH
«Google», «Yahoo», «Sumekc», «Pambmep». I3 BiTumsusHux — «YKpainceka bBanepna
Mepexkay, «BigBN», «Advertariumy, «AdRock».

2. TlomykoBa pekiiamMa — po3MillieHHs! TEKCTOBO-TpaiyHNX PEeKJIaMHHUX MaTepialiB Hopy4
13 pesynpratamu mouryky. B octanui poxu B CIIA icHye TeHAEHIIS 10 3pOCTaHHS JAHOTO
cermeHTy. Y 2006 p. nomrykoBa pexnama 3aiimana 40% — 6,8 mapz noi.; 8 2007 p.: 41% - 8,8
mipa goi. [2, c.10]; B 2008 p.: 44% — 10,5 mapxa non. (puc. 1.2) [1, c.10]. Bona npomosxye
301IBLIYBAaTH CBOK 4acTKy B 1-my miBpiuui 2009 poxy B mopiBHsHHI 3 2008 p. (3 44% no
47%). 3aranom BUTpPATH Ha MOLIYKOBY pekiamy (daktuaHo 3pocin Ha 1,7% abo no 5,1 mipn
mon. [3, c.10]. HaiBimoMimmmMu KOMIIaHisIMH, SKi HaJaloTh Taki mocuyru € «Googley,
«Yahoo!», «JIunexc», «MSN», «Meta» (Ykpaina).

Jlo mourykoBoi pekiamMH BIIHOCSATh TaKOX KOHTEKCTHY peKliaMy — BHJ PO3MILICHHS
IHTepHET-PEeKJIaMH, B OCHOBI SIKOTO JIGKWUTh HPUHIMII BiJHNOBITHOCTI 3MICTY PEKJIaMHOIO
Marepiany KoHTekcTy (iHpopmarii) iHTepHeT-caiiTy, Ha SKOMY pO3MIIIye€ThCS HaHHMA
Marepia.

TunoBuMH mpeacTaBHUKAaMH JTaHOTO HanpsiMy € iHo3eMHi «Google AdWordsy, «SInaekc
JlupexT» Ta ykpaiHcbki «Mera-KoHTeKCT», «birmip-IHTepHeT.

3. Pexnama 3 BHKOpHUCTAaHHSM €JIEKTPOHHOI MOIITH. J[0 IBOTO CErMEHTy BiJHOCSTH
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PO3CHIIKY MEpeNIUIaTHUKAM Ta PO3MIIIECHHS PEKJIAMH B PO3CIIIKaX HOBHH.

4. EnextpoHHa nomka orosomenb. Jloxomm Bin oromomeHs y 1-my miBpiugi 2009 p.
B Ha 31% TMOpIBHSHO 3 aHANOTIYHMM MEPiOIOM MHHYJIOTO POKy, 3 1,6 Mupxa moi. 1o
1,1 mupx moi. 3, ¢.10]

5. AreHTcbka KoMmicis Ta roHopapu. IIpuOyTKu omepkaHi B JaHOMY CETMEHTI BIIAJIX Ha
10% — 3 806 muH o, go 728 mutH gout. [3, ¢.10].

Amnani3 3aranpHoro obcary puHKy I[HTepHer-pekimamu CIHIA 3a 1999-2008 pp. witko
MOKa3ye MOMITHY TEHIEHII0 10 Horo 3poctanus (puc. 3). [Ipu 1pomMy OUIBIIICTE HANIPSMKIB
BTPA4alOTh CBOI IO3MII, 3pOCTAaHHS BiIOYBa€TbCsS 3a PaXyHOK MOUIYKOBOI Ta MeIiiHOT
peKJiaMu, OCTaHHSI pO3BHBAETHCS OLIbIIOI0 Mipoto 3 HoBuX BHAIB (Rich media) [2, c.6].
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Pucynox 3 — Piunmii noxin Bix inteprer-pexiamu B CIIIA 3a 1997-2008 pp.,
Yy MJIPA 10T

€BpOIEHChKI PHHKH I1HTEPHET-pEKIaMHd MAlOTh AHAJOTIYHI CHTyamii 3pOCTaHHS SK
3arajJibHOTO PWHKY, TaK i IOMIYKOBO-KOHTeKCTHOTO Ta Rich media cermentiB. ¥ 2008 p.
00csATH PUHKIB €BpONEeHCHKHUX KpaiH craHoBwiw: [lompma — 160 M momr., Yexis — 296 muH
non., BemukoOpuranist — 5 mupa moa., Pocist — 350 murH mon., Jluta — 22 muH goo., Jlatis —
17 mua non., Ecrownist — 17,5 mumH goin., Xopsaris — 13 muH noa., bonrapis — 16 MiH oo

YkpalHCEKHI pUHOK iHTEpHET-peKiIaMH HaOpaB BEIHKHUX 0OEPTiB 32 OCTaHHI POKH. AJKe
me B 2004 poui BiH ouiHroBaBcs juuie B 1,5 MiaH noi. Takuil He3HauHHH 0OCSr eKcHepTH
MOSICHIOIOTh TUM, IO IHTEpPHET-peKjaMa MpUHIUIA B HAIly AEp)KaBy JElo Ii3Hille, HIX B
iHII eBpomeichbki Kpainu. lle, y cBoro dYepry, COpUYHMHEHO, NEpII 3a BCE, MOBUILHUM
3pOCTaHHIM IHTEPHET-ayAUTOpPii, 10 OOYMOBJICHO HH3BKOK ILIATIKHOI CIIPOMOXKHICTIO
HaCeJIeHHSI.

SIKIIO PO3MIISTHYTH PO3MOALT 00CATY PHHKY pEeKIaMH 3a CerMeHTaMM, TO 0auumo, II0
o0csTH IHTepHET-peKIIaMH 3pOCTAIOTh MIBU/IIE, HIK IHIIMX CErMEHTIB, X04Ya W He 3aiiMarTh
JMAAPYIOUHX MMO3HUIIIH 32 KUTHKICTIO 3aJTydeHIX KOIITIB PEKIaMOIaBIiB (puc 4).
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Hoxonu Bin inTepHeT-pekiaamu B 2007 p. mopiBusaHO 3 2004 p. mamm mpupict 3633,33%,
T00TO 30iMBIIIMIHCE 13 1,5 MITH 1071. K0 56 MIIH J071., Y TOH Yac, SK pexyiaMa Ha Tesre0adeHHi
Mana npupict 1231,52%, 3oBHimHS pexnama — 898,84%, pexinama B raszerax Ta XypHajax —
1645,68%, peximama Ha pazgio — 1376,92%, pexnama B iHIMX 3aco0ax (areHTchka KOMicis,

TOHOpapH Ta iH.) — 64,68% (puc 4).
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Pucynox 4 — Obcsir puHKy pekiiaMu B YKpaiHi 3a cermentamu B 2006 — 2007 pp.
[4, ¢.100-104; 5]

3a yMKOIO aHAIITHKIB, TiacymMkoM 2009 poky Oyne 3pocTaHHs iHTepHET-pekiaMu Ha 89%
(mo BimHOMmEeHHIO 10 2007 p.), T0OTO cTaHOBUTHME 105 MitH mon. CTpYKTypa pUHKY iHTEpHET-

pexyamu B YKpaiHi HaBeJeHa Ha puc. 5.

B BaxepHa
peknama

B KoHTekcTHa
peknama

Pucynox 5 — CermenTHHUIi po3pi3 puHky InTepHeT-pexsamu B Ykpaini (Ha 2010 pik
nporxo3Hi gamui) [6, ¢ 108-110]

Y PO3BHUTKY PUHKY MPOCTCKYIOTHCS 3arajJbHOCBITOBI TEHJACHII 10 POCTY KOHTEKCTHOI
(mourykoBoi) pekJiaMH Ta IO 3MEHIICHHS nojii OaHepHoi (MemniiiHoi). baHepHa pekiama
BUCTYIA€ OLTBIIE IMIPKEBIM IHCTPYMEHTOM, TOJIi IK KOHTCKCTHA JTO3BOJISIE TOUYKOBO JIISATH HA
CIOXHBAYa, 3’SBISIOYMCh y TOH MOMEHT, SK BiH BBOJWTh NApaMETPH IOIIYKYy YU Ha
TeMaTH4HUX caiftax. baHepHy pexiamy Giiblle BUKOPUCTOBYIOTh BENMKi PEKIaMOMABII. Ii
IiHa BapilOETHCS 3aJI€KHO Bill po3MipiB OaHepa, IUIONI, Ha SKii BiH PO3MIIIEHUH, Ta MOXe
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komuBaTHucs Big 10 mon. mo 10 Thc. moi. 3a pexiaMHy Kammadiro. KOHTeKCTHY (ITOIIyKOBY)
pexiiaMy BUKOPHUCTOBYIOTH cepeHi Ta Maji ¢gipmu. L{iHa Ha Hel BHpaXOBY€EThCS TAKUM YHHOM:
MOTEHIIHAH CTIOKMBAY ITyKa€e TEBHY iH(QOpMAIIiio Yepe3 MOITyKOBY CHCTEMY, BBOAUTE 3AIHT
3a KJIIOYOBMMH CJIOBAMH, @ MOIIYKOBA CHCTEMa BHIA€ Pa3oM 31 3HAWAECHUMHU HKEpeIaMu
pexmaMHi ToBimomieHHS. KoXeH «IIiK» 10 TakOMy TIOBIIOMIJIGHHIO KOINTYE HOTO
pexnamonanuesi 0,1-1,5 moin., xouya miHa Moxe OyTH 1 OLNBIIOIO, 3aJIE)KHO BiJl TOBapy YH
TIOCITYTH, SIKa PEKIIAMYy€ThCS.

Ha cporoaHimHii AeHb HaWaBTOPUTETHIIIUMHU TPEICTAaBHUKAMH HaJaHHS IOCIYT
iHTepHET-peKIaMK € Taki kommaHii: «Meray, xomauar «birmip-larepuer», «Target Media
Group Ukraine», «Exo», ceitn-xayc «FISH», «YBC», arenrctBo «Packpyrka», «AdRock».
Xoua JiiepamMu BCE OJIHO 3AIMILNAIOTHCS 3arajibHOBU3HaHMK Openy «Google» Ta pociiicbkuit
«SIagexcy».

Taxk miau Ha [HTEpHET-pekiTaMmy Ha «MeTi» ckiamarTs [7]:

e OanepHa pexiama: 116,9-147 rpu (6e3 [1/IB Ta mogatky Ha pexiamy) 3a 1 000 nokasis;

e KOHTEKCTHa pexnama: Bix 0,5 rpH 3a mepexin, MiHiMalbHA cCyMa peKiIaMHoi kammaHii 50
TpH;

e nmakeTHe po3mimenHs: 32,2-441 rpu (0e3 I1/IB Tta mnomatky Ha pekiamy) 3a
1 000 moxkasis;

® MANKUC 10 TOBIAOMJIEHb, IO BiANPABIAOTECA TOMTOW: 6250 rpH / THXIEHD,
125 000 BiampaBiicHb HA THXKICHB;

® AHOHC HOBWH: TOJIOBHA CTOpiHKa — 6-a moswmis B Gmori nHoBuH — 9000 rpH/
370 000 mokasiB B jieHb; roJioBHA cTopinka News.meta.ua B 05011 «['0JIOBHI HOBUHH THSD —
2 000 rpu / 28 000 moka3iB B JIeHb.

Lixnu Ha [HTepHET-pekiamy B birmip-Iateprer (0e3 [1/IB Ta moxatky Ha pekiamy) [8]:

e Bineo pexnama: 180-290 rpu / 1 000 mokasis (nporuo3 — 30 000-80 000 Twc. mokasis);

¢ Rich-media ¢popmat: 130-272 rpu / 1 000 nokasis;

e OaHepHa pekilaMa Ha BCiX caiitax xommuHry: 16-23 rpH/ 1000 moxa3iB. (IIPOrHO3 —
1,8-10 muH nokasis);

e mnakeTHe po3MinieHHs: 38 — 68 rpu / 1 000 nokasis;

e pewrama B ICQ: wminimampaa kammanis 3 750 rpH, 24 rom. — 31310 rpu/
360 000 moxa3is.

3a oIiHKaMH iHTEepHET-areHTCTB, B YkpaiHi B 2006 p. HapaxoByBalioch OJIU3BKO
1,5 THC. aKTHBHHX PpEKIAMOMABIIB, KOTPi KOPHUCTYBAJIMCh IMOCIYTaMH pPI3HOMaHITHHX
IHCTpyMEHTIB 111 pekiaMu B IHTepHeTi. BiIM3bKO IIOJIOBHHM CTaHOBWIIM OIEPATOPH
MOOITBHOTO 3B’SI3Ky Ta NpOJaBIli, BUPOOHHKM €NEKTPOHIKHM. BOHH, TOJOBHUM YHHOM,
BUKOPHCTOBYBAIM MENIHHY peKiIamMy 3aJulsi HiIBUIICHHS YM MiATpUMaHHS iMimky. YacTka
peKaMHUX OIODKETIB BENMKMX KOMIIaHiH, sKa BUALIUIAch Ha pekiamy B IHTepHeri, Oyna
Jocuts HHM3bKOIO — 0,5-1%. VY cepepHiXx KOMIaHisfX, AT SKHX IMIJDK HE IEpIIOYeproBa
crpaBa, BOHa cTaHoBWwIa a0 5% OroukeTy. A Maii KOMMaHil, sIKi TIIBKH-HO HOYaIH
pPO3BUBATUCH 1 (HOPMYBATH SIAPO CBOIX MOTCHIIIHHUX Ta pEAbHHUX KIIE€HTIB, BXXE B IIeH dac
aKTHBHO BUKOPMCTOBYBAJM iHTEpPHET-pekiaMy. Ii yacTka B peKiaMHOMY GIOJIKETi CTaHOBUJIA
6impme 20%. CTpyKTypy OCHOBHHX CIIOXXHBAdiB IHTEPHET-PEKIIAMU HABEIECHO HA PUCYHKY 6
[4, c.100-104].

Best pexmama B IHTepHeTi, fK 1 Oymp-sika, CHpsAMOBaHA Ha TPUBEPHEHHS YyBAaru
NOTCHUIHNX KJI€HTIB Ta MIATPUMaHHSA IMIJDKy y BXe IicHylo4ol ayautopii. Sximro
MpoaHalli3yBaTH YKPaiHCbKY IHTEPHET-ayAUTOPIiIO, TO 3 KOXKHUM POKOM IOMITHE 3pOCTaHHs ii
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gucenbHOCTI. Tak, y mepiox 3 ciuns 2007 mo sxoBTeHb 2009 p. i1 dMcenbHICTH 3pocia 3
4 M= KopucTyBauiB g0 7 MiH 460 THC. 9oi., TOOTO Ha 86,5%. Lle moB’s3aHe, TOMTOBHUM
YHHOM, 13 PO3BUTKOM iHTEpHET-TIpoBaiinepiB y Kuesi ta mictax-minbiionankax [4, ¢.100-104].
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Pucynox 6 — CTpykTypa pexjiaMoIaBIiB 32 rPyNaMH HAa PUHKY iHTepHeT-peKJIaMu
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Pucynox 7 — Aynuropist ykpaiHcbKoro intepHery, ciuens 2007-sxoBTens 2009.

SIKIIO PO3ITISIHYTH T'eHACPHY CTPYKTYPY KOPHCTYBadiB, TO CTA€ NMOMITHHM IepeBaKaHHI
40JI0Bi40i ayaurTopii — 56% KopuCTyBadiB, >XiHOK BimmoBimHO — 44%. 3a BiICOTKOM
KOpHCTYBadiB imupye, gk i pamime, KuiB ta KwuiBckka ob0mactp, mami #ayte Opnecbka,
JuinpornetpoBcbka, JloHenbka obnacri [9, ¢.3].

OcraHHIM 4YacoM 3 SBHJIKMCS HOBI JIOCHTh IHEPCIEKTHBHI (OpPMaTH peKIAMHHUX
MOB1TOMJICHB. J[0 HUX MOKHA BiJTHECTH:

1) Rich-media dopmar — ne ¢opmar GaHepa HOBOTO TOKOJIHHS, SKHH SIBISE COOOO
IHTEpPaKTUBHI PEKJIaMHI POJIMKH, CTBOpPEHI 3a TexHoJoriero Flash.

IMepeBaru ¢popmary Rich-media:

® MOXKJIUBICTh CTBOPCHHSI iIHTEPAKTUBHOTO PEKJIAMHOTO POJINKA;
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edexTHa aHiMaIlis, 3BYK, IHTEPAKTHBHI 3aCO0M B3a€MOIii 3 KOPUCTYBAUYEM;
BIUIMB Ha IMMOTEHLIHHOTO KITi€HTa Ipadikoio Ta 3BYKOM, III0 BiZlirpae AyXe BEIHKY POJIb;
HOBUH 1 MiKaBUH GopMaT, SIKUH CTBOPIOE IMiK peKIaMOIaBII;
po3mip 6anepa g0 600 x 500 mikcenis;
craBieHHs 110 mokasiB kiikiB (CTR) ictoTHO BHIIIE;
MOJKJIMBICTh CTBOPEHHS CTHIILHOT i HETIOBTOPHOT pEKIIaMU.
et ¢opmar pae MOXKIUBICTH PEKIAMOJABIIO €()EKTHBHO BIUIMBATA HAa LIUJIBOBY
ayJIHUTOPIIO.
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Pucynox 8§ — YacTka inTepHeT-ayIuTOPiii 00/1acTell B 3aralbHOYKpaiHChKiil aynuTopii Ha
aucronaza 2009 p.

JlemoHcTpauiss naHoro ¢opmary BiOyBaeTbCcs TakuM 4MHOM. KopucTyBay 3axoanTh Ha
web-CTOpiHKY 3 KOJIOM JaHOTr0 MOAYJIs, y el yac 3'sBiserbes Flash-ponuk nmoBepx notounoi
CTOpiHKM Opay3epa. Y 1iell MOMEHT BiZl0yBa€eThCs NMPSIMUIT KOHTAKT KOPUCTYBada 3 PeKJIaMHUM
posMKoM. SIKIIO 3acTaBKa IPUBEPHYJIAa HOro yBary, KOPUCTyBau MOXKE O3HAHOMMTHUCA 3
MIPOJIOBXKEHHSIM POJIMKa 200 CaifiTOM peKIaMOAaBIIs.

2) «DoHOBay pekiaMa — OIUH 3 HAIHOBIIIMX BHHAXOMIB [HTEpPHET-MapKeTONOTiB, KU
MOJISITa€ B TOMY, MO0 BHUKOPHUCTOBYBAaTH SK TJIO CAalTy pekjaMy, a HE IMPOCTo Oine um
KonbopoBe Ti0. Ha pasi meit Bun pexiaMu Ie He Ha0yB MOMIMPEHHS i BUKOPHCTOBYETHCS SIK
iMiDKeBa peKiiaMa 9u IMO3UI[IOHY€EThCS K abTePHATHBA I AHOHCIB.

ABTOpoM inei Takoi pexiaMH € amepHKaHCbke pekiamHe areHTctBo AdCamo. Bonw,
TOJIOBHUM YHHOM, 3BEPTAIOTh yBary Ha Te, 0 AaHUH BUJ PEKIIAMH € PIIICHHSM JUIS )KOPCTKO
00OMEXEHUX peKIaMHUX OrojpkeTiB. TakuM YHWHOM, 32 BHMOTaMH BiH MiAXOIUTH IO
YKpalHCBKOTO PHHKY |HTepHeT-pekyiaMu, e iCHYIOTh CBOT IpoOsieMu — 3a00poHa Ha peKIamy
TIOTIOHY, OOMEXEHHSI Ha peKjIaMy ajKoroio. J[is mboro cerMeHTy Takuil BHI PEKIaMHOTO
HOCisl MOXKe OyTH JOCHTH JAi€BUM. EKCriepTH BBaXKalOTh, IO JaHWUI PUHOK B HEIAICKOMY
MaliOyTHROMY 3'sIBUTHCA 1 B YKpaiHi [10, ¢.58].

3) Bineo pekiama — HOBHI BHJ pekiamu B [HTepHeTI, y sskoMy 10 Bifeo daiiny (Kiimy uym
SIKOTOCHh 1H()OPMAITIITHOTO Bi/le0) CIIOYATKy Ta BKIiHIN HOMAIOTHCSA HEBeNHKi (mo 15 cexyHn)
omoxu pexnamu. [Ipukiagom € Bigeo pexinama Ha «birmip-laTepaeT.

4) 3HaYHOTO MOMITUPEHHS TOCAT TAKUHA TOTOMIKHUHA pPEKITaMHUH 1HCTPYMEHT SIK TapTeTHHT
— peKIaMHUI MEXaHi3M, 110 JO3BOJISIE BUALIUTH 3 YCi€l HasSBHOT ayAMTOPIi TUIBKH Ty YaCTHHY,
sIKa 3aJI0BOJIBHSIE 3aIaHUM KpHUTepisM (IIIIbOBY ayJUTOPiI0), 1 MOKa3aTh peKiiaMy came ii.
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MoskHa BUIUTATH TaKi OCHOBHI BHJIU TaAPTCTHHTY:

e mindip peKIaMHUX IUIOINI (BUKOPHCTOBYETHCS B ITAKETHOMY PO3MIIIIEHH);

e reorpadiyHuil TAapreTHHT (peKyiama JJIst XKHUTEIIB IEBHOTO PETIOHY);

® TEeMAaTHYHHUU TApreTHUHT (Ha TEeMAaTHYHUX CalTax);

® TApPTeTHHT 3a YacOM TOoKa3y (BpaHIli, BBeuepi);

e corianbHO-AeMorpadiuHuil TApTreTHHT;

e IOBEIiHKOBMIl TAPIETHHT — OJMH 3 HallIePCIIeKTHBHIIINX HApaMiB. Foro cyTs y Tomy,
oo 3a JOTIOMOTOI0 cookKie-daiiniB 30upaerbes iHpOpMaIis Tpo Te, MO MOTCHIIHHAN
CIOXHBad POOMTH Ha TOMY UM IHIIOMY CaiTi, sIKi TEeMH HOTO IIKaBJIATH, CKITBKU Yacy BiH
BUTpayae Ha neperiisi pisHoi iHpopMariii.

Ha Hamy nymKy, y3arajJbHUBIIN BUKJIaJ€HE, MOKHA 3pOOMTH BHCHOBOK, 11O €(heKTHBHUM
BHAOM pexyiaMu B [HTepHeTi Morso 6 OyTu moegHaHHS (POHOBOI PEeKIIAMH Ta MOXKIIHBOCTEH
reorpaiqHOrO TapreTuHry. [laHuii BHJI peKIaMM MOXKHAa Oyno O BHKOPHCTOBYBATH IS
peKJIaMyBaHHS ITIOCIYI YHM HPOJYKTIB, SIKi HaJalOTh KOMIIAHIl MicTa, B SKOMY IIPOXKHBA€E
BigBiAyBau caiity. Hanmpukian, s mpocyBaHHS IPOMYKIIl Mara3siHiB TEXHIKH, SKi PO3MIIIeH]
B Micti Cymu. J{i1g 11boro MoTpiGHO po3pOOUTH YHIKAIBHUN ANW3aiiH Tia caiiTy, Ha sikoMy Oyze
po3MilieHo aHy pekiiamy. Tio Mae OyTH BUKOHaHMM y YOpHO-O1InX abo MPUTYIIEHUX TOHAX,
UL TOTO abW HE pPO3JpaTOBYBaTH BinBigyBaua. TakuMm YHHOM, pekiama Oyxae OuibIie
MAXOIUTH IO OPTaHIYHOI CTPYKTYPH pecypcy, Ha SKOMY BOHA pO3MillleHa.

HananHst MOKIJIMBOCTI KiliKa 30UIBIIMTE BIJI'YK BiJ| JJAHOI pPEKIaMH, OCKUIBKHU LSl (QyHKIis
MOX€ BUKOPHCTOBYBATHCH Ul O€3M0CEpEeIHBOTO MEPEX0y Ha CaWT KOMIIaHii i IOJaIbIIoro
3aMOBJICHHSI TOBapy, SIKUH OyB Ha TJi PEKIAMHOI IUIOMI, SIK IIPU BUKOPUCTAHHI KOHTEKCTHOI
pexyiamu.

OmHi€ero 3 0coOIMBOCTEH i€l peKIaMH € Te, IO i MOTPiOHO MOKa3yBaTH Ha OJHOMY CalTi
IPOTArOM NEBHOrO Iepioxy vacy. ONTHManbHUM, Ha HAIly AYMKY, € mepion 7-10 nHis.
OCKIUIbKY TOCTiMHI 3MiHM Tia OyAyTh AOCHTh NMOMITHHMH JUIS BiJBiIyBadiB, y HUX MOXKeE
CKJIACTHCSI HEraTHBHE BPaXXCHHS MpPO JaHWH pecypc 1 Npo pEeKIaMOBAaHHHA NPOIYKT YH
MOCITYTY.

Tapretunr Oyze 3a0e3nedyBaTH MOKa3W JAHOTO PEKJIAMHOTO TJIa JIMIIE JJIsl )KUTEIIIB MicTa
CyMH 4 perioHy, 3a BUOOPOM PEKJIAMOIABIIS.

Bapticte maHOi pekiamu MOTPIOHO BU3HAYATH BUXOISYH 3 BapTOCTI PO3POOKH CaMoro
(OoHOBOTO 300pa’keHHs, KUTBKOCTI BIIBiAyBadiB PEKIAMHOTO MAaHIaHUYWKy Ta MLiIBOBIH
ayauTopii BifBiyBadiB 3a reorpadiyHUM KpUTEPIEM.

BucHoBkn. Y Xomi AocrmipkeHHS Oyl0 MpoaHai30BaHO OCHOBHI TEHICHII HAa pPUHKY
IHTepHET-pEeKIIaMI;, PO3TIITHYTO IHCTPYMEHTH, SIKi BHKOPHCTOBYIOTHCSI B CBITOBIH NPaKTHIIi;
NPOBEJICHO aHall3 AaHUX IOCHYr Ha YKpalHCbKOMY PHHKY; OXapaKTepH30BaHO HOBITHI
TEXHOJIOTiT IHTepHET-peKJIaMH, IXHI OCOOJMBOCTI Ta MOMJIHMBOCTI BHKOPHCTAHHS;
3aIpOIIOHOBAHO 1/ICI0 HOBOTO BHIY IHTEPHET-PEKIIaMH, sIKa MOEAHYE B COOI (JOHOBY peKiIamMy
Ta MOXJIUBOCTI reorpaiqHOTO TapTreTHHTY.

VY nopanbuvx JOCHIIPKEHHIX MPIOPUTETHUMH HANPSIMKAMU € BUBUYCHHS BIUIMBY IHTEpPHET-
peKIaMu Ha TOBENIHKY BiJBiAyBadiB, BH3HAYCHHS IX CTaBJICHHSA N0 THX YH IHIIUX BHUJIB
pEeKJIaMHUX TIOBiIOMJIEHb, BU3HAYCHHS Ta PO3POOJICHHS ONTHUMAIBLHOTO IU3aiiHy CaWTIB 3
MOTJISIAY BiJBioyBaya.
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	У статті проведено аналіз тенденцій на ринку Інтернет-реклами, проаналізовано види та інструменти даного ринку, висвітлено новітні засоби, які впроваджені в практику, та запропоновано оригінальний інструмент розробки рекламних повідомлень.
	Рисунок 4 – Обсяг ринку реклами в Україні за сегментами в 2006 – 2007 рр. [4, с.100-104; 5]
	За думкою аналітиків, підсумком 2009 року буде зростання інтернет-реклами на 89% (по відношенню до 2007 р.), тобто становитиме 105 млн дол. Структура ринку інтернет-реклами в Україні наведена на рис. 5.
	Рисунок 5 – Сегментний розріз ринку Інтернет-реклами в Україні (на 2010 рік прогнозні дані) [6, с 108-110]
	У розвитку ринку простежуються загальносвітові тенденції до росту контекстної (пошукової) реклами та до зменшення долі банерної (медійної). Банерна реклама виступає більше іміджевим інструментом, тоді як контекстна дозволяє точково діяти на споживача,...
	На сьогоднішній день найавторитетнішими представниками надання послуг інтернет-реклами є такі компанії: «Мета», холдинг «Бігмір-Інтернет», «Target Media Group Ukraine», «Ехо», сейл-хаус «FISH», «УБС», агентство «Раскрутка», «AdRock». Хоча лідерами все...
	Так ціни на Інтернет-рекламу на «Меті» складають [7]:
	 банерна реклама: 116,9-147 грн (без ПДВ та податку на рекламу) за 1 000 показів;
	 контекстна реклама: від 0,5 грн за перехід, мінімальна сума рекламної кампанії 50 грн;
	 пакетне розміщення: 32,2-44,1 грн (без ПДВ та податку на рекламу) за 1 000 показів;
	 підпис до повідомлень, що відправляються поштою: 6 250 грн / тиждень, 125 000 відправлень на тиждень;
	 анонс новин: головна сторінка – 6-а позиція в блоці новин – 9 000 грн / 370 000 показів в день; головна сторінка News.meta.ua в блоці «Головні новини дня» – 2 000 грн / 28 000 показів в день.
	Ціни на Інтернет-рекламу в Бігмір-Інтернет (без ПДВ та податку на рекламу) [8]:
	 відео реклама: 180-290 грн / 1 000 показів (прогноз – 30 000-80 000 тис. показів);
	 Rich-media формат: 130-272 грн / 1 000 показів;
	 банерна реклама на всіх сайтах холдингу: 16-23 грн / 1000 показів. (прогноз –  1,8-10 млн показів);
	 пакетне розміщення: 38 – 68 грн / 1 000 показів;
	 реклама в ICQ: мінімальна кампанія 3 750 грн, 24 год. – 31 310 грн / 360 000 показів.
	За оцінками інтернет-агентств, в Україні в 2006 р. нараховувалось близько 1,5 тис. активних рекламодавців, котрі користувались послугами різноманітних інструментів для реклами в Інтернеті. Близько половини становили оператори мобільного зв’язку та про...
	Вся реклама в Інтернеті, як і будь-яка, спрямована на привернення уваги потенційних клієнтів та підтримання іміджу у вже існуючої аудиторії. Якщо проаналізувати українську інтернет-аудиторію, то з кожним роком помітне зростання її чисельності. Так, у ...
	Рисунок 6 – Структура рекламодавців за групами на ринку інтернет-реклами України на кінець 2006 р., %
	Останнім часом з’явилися нові досить перспективні формати рекламних повідомлень. До них можна віднести:
	1) Rich-media формат – це формат банера нового покоління, який являє собою інтерактивні рекламні ролики, створені за технологією Flash.
	Переваги формату Rich-media:
	 можливість створення інтерактивного рекламного ролика;
	Можна виділити такі основні види таргетингу:
	 підбір рекламних площ (використовується в пакетному розміщенні);
	 географічний таргетинг (реклама для жителів певного регіону);
	 тематичний таргетинг (на тематичних сайтах);
	 таргетинг за часом показу (вранці, ввечері);
	 соціально-демографічний таргетинг;
	 поведінковий таргетинг – один з найперспективніших напрямів. Його суть у тому, що за допомогою cookie-файлів збирається інформація про те, що потенційний споживач робить на тому чи іншому сайті, які теми його цікавлять, скільки часу він витрачає на перег�
	На нашу думку, узагальнивши викладене, можна зробити висновок, що ефективним видом реклами в Інтернеті могло б бути поєднання фонової реклами та можливостей географічного таргетингу. Даний вид реклами можна було б використовувати для рекламування посл...
	Надання можливості кліка збільшить відгук від даної реклами, оскільки ця функція може використовуватись для безпосереднього переходу на сайт компанії і подальшого замовлення товару, який був на тлі рекламної площі, як при використанні контекстної рекл...
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